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LA CUOTA DE PANTALLAY LA DIVERSIDAD CULTURAL

por Nemesio Juarez

“No quiero que mi casa quede rodeada de
murallas ni que mis ventanas estén cegadas.
Quiero que las culturas de todas las tierras
soplen a través de mi casa tan libremente
como sea posible. Pero me niego a ser
llevado por el viento de ninguna de ellas”

Mahatma Gandhi Sobre la pared de su
ashram en Ahmedabad.

Agregando la mia a las muchas voces que han hecho oir su apoyo a la
oportuna intervencion del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales,
que decide establecer reglas ante un mercado hipertrofiado como resultado del
supuesto “libre juego de la oferta y la demanda”, quiero centrar mi comentario
sobre la cuota de pantalla desde la perspectiva de la diversidad cultural.

Como resultado de la accion de las organizaciones de profesionales de la
cultura de todo el mundo en defensa de la diversidad cultural, la UNESCO ha
aceptado en su ultima asamblea, la elaboracién de una Convencion para la
Diversidad Cultural que sustraiga del ambito de la Organizacién Mundial del
Comercio la discusion sobre el intercambio de bienes y productos culturales.

Porque no existe en el ambito de la OMC un criterio que tenga en cuenta
la especificidad de los productos culturales, que reciben un tratamiento que los
convierte en meras mercancias y, como tales, tedricamente intercambiables
por otras.

Hoy la amenaza principal se cierne sobre la liberalizacién del mercado
de las denominadas industrias culturales y, sustancialmente, sobre el cine y el
audiovisual.

En septiembre del afio pasado en Paris, expuse en la UNESCO,
precisamente sobre “las razones fundamentales segiin las cuales la cultura se
diferencia de todo otro producto o servicio”.

En esa oportunidad puse el énfasis en que el aspecto especifico que
diferencia a los productos culturales de los que no lo son, es el valor simbdlico
del cual son portadores.
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Lo hice también ejemplificando con el cine, por sintetizar éste las

caracteristicas del conjunto de los productos culturales.

Para ello propuse la simplicidad de un posible escenario de consumo
para dos productos: una lata de pelicula y una lata que contiene un producto
alimentario.

Para consumir esta ultima hara falta nada mas que abrirla y utilizar una
cuchara. Cuando en cambio abrimos la lata de pelicula nos encontramos con
un rollo de celuloide, un material inerte e inorgénico, que para ser visualizado
—“consumido”- exige disponer de una sala, de un proyector que permita
proyectar a la pantalla las imagenes alli registradas, reproduciendo el sonido
que las acompafia, etc.

.Y qué es lo que ocurre cuando “consumimos” el contenido de la lata de
pelicula?

Frente a nosotros, en la oscuridad de la sala, transcurren historias, sus
protagonistas son hombres parecidos a nosotros, pero con caracteristicas
particulares y se comunican en sus lenguas, y los fondos sonoros que acompaiian
la historia también remiten a una tradicion determinada.

El cine utiliza elementos tecnolégicos e industriales y tiene una posibilidad
casi infinita de reproduccién sin alteraciones basicas en su forma final. Esto lo
acercarfa a otros productos industriales, pero guarda cualidades diferenciales
con ellos. La virtud central del cine es inseparable de aquello que Visconti
denominaba antropomoérfico: un cine que concibe al hombre como parametro
esencial de presencia en la pantalla, con su vida cotidiana, su historia, su
lenguaje, vinculado a un contexto geografico o ambiental y a un momento
historico preciso.

En este sentido, el cine es un vehiculo fundamental de comunicacion de
valores simbélicos, de identidad y de cultura, si por ella entendemos la definicion
amplia que propone la UNESCO: “el conjunto de los rasgos distintivos
espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una
sociedad o a un grupo social que abarca, ademas de las artes y las letras, los
modos de vida, las maneras de vivir juntos, los sistemas de valores, las
tradiciones y las creencias”.

En las ultimas eoncepciones sobre la diversidad cultural se ha recurrido a
parangonarla con el concepto de biodiversidad.

Desde la UNESCO se afirmé que “sélo politicas culturales apropiadas,
pueden garantizar la preservacion de la diversidad creativa contra el riesgo de
una cultura unica, del mismo modo que sélo politicas de preservacion de la
biodiversidad pueden garantizar la proteccion de los ecosistemas naturales y,
por tanto, de la diversidad de las especies”.

La UNESCO al hablar de la importancia de la creatividad y la diversidad
cultural la propone como un recurso fundamental para el desarrollo de los
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paises. El respeto a la diversidad y a la identidad cultural segtin la UNESCO,

tiene que ser un bien y un recurso que hay que promover y desarrollar porque
contribuye no a la cultura en general ni al arte excluyentemente, sino al
desarrollo global de los pueblos.

En el caso del cine, el componente industrial interviene esencialmente en
el proceso mismo de creacion, forma parte del lenguaje que le es propio, ademas
de ser un formidable portador de comunicacién y de difusién de otras
expresiones artisticas.

Quisiera concluir con algunas observaciones sobre esto Gltimo que creo
sintetizan de manera dramatica las diferencias de los productos culturales de
los que no lo son, y del dafio tremendo que puede originar a la identidad de un
pueblo reemplazarlos hegeménicamente por otros provenientes de otras lati-
tudes, como resultado del “libre juego de la oferta y demanda del mercado” y
sin que medie una reciprocidad y una equidad que preserve la diversidad
expresiva de estos productos.

Volvamos, por un instante, a aquella sala de la que hablabamos al principio,
con el espectador “consumiendo” el contenido de aquella lata. El cine nace
con una relacion muy directa con lo real, ha tomado de la fotografia aquellos
elementos de credibilidad en relacion con lo real, pero le ha incorporado nuevos
elementos que hacen a esa verosimilitud, por ejemplo, el sentido del tiempo
que transmite al espectador y el sentido del éspacio al mover la camara.

Por otro lado, contemporaneamente con esta vinculacion del cine con lo
real que hacen los Lumiere, aparece también la posibilidad de constituirse en
el verosimil mas eficaz del mundo de los suefios, de lo onirico, de las fantasias,
del inconsciente. Nace en el cine, con Méliés, el mundo de lo ilusorio, de lo
fantastico. Estos dos elementos se van a ir desarrollando a lo largo de toda la
historia del cine.

¢ Y por qué esto es importante? Porque muchas veces se ha denominado
al cine y a Hollywood como la fabrica de los suefios. Esa magia intransferible
que tiene el cine para el espectador, el proceso de identificacion con el personaje,
fortalecido por el “star system”, hace que el espectador tienda a
despersonalizarse y a participar activamente de lo que esta ocurriendo en la
pantalla, como a todos nos pasa cuando sofiamos.

Hoy “consumimos™ mas cine que nunca, potenciando este fenomeno de
despersonalizacion masivamente.

Si tenemos presente que en el cine que se ve en nuestros paises, hay entre
un 85 a un 90 por ciento que proviene de Estados Unidos, es valido pensar que
nuestros espectadores estan presenciando intensamente realidades y ficciones,
realidades concretas y acciones concretas que se desarrollan en espacios que
no son los nuestros, en geografias que no son las nuestras, con lenguajes que
no son los nuestros, con mitsicas que no son las nuestras, eso en lo real; y que,
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junto a ello, también estamos participando, sofiando suefios y formas de vida

que se nos proponen desde otros ambitos. Porque, al igual que cuando sofiamos,
permanecemos en un estado de indefension, similar al de un nifio, en la sala a
oscuras nos encontramos en un estado de entrega total en el que la pantalla
adquiere un efecto hipnético.

Es inevitable entonces, llegar a una conclusién “borgeana”: hoy, a través
de las pantallas, no solo se nos estan imponiendo, en lo sensorial, el vivir en
otras realidades y en otros contextos, sino que también se nos esta imponiendo
que sofiemos suefios que no son los nuestros.

Esto esta relacionado con los valores simbolicos, porque si el cine y el
audiovisual son transmisores por excelencia de formas de vida, lenguajes,
musicas, etc., que tienen que ver con la identidad cultural de un pueblo, esa
identidad cultural que es nuestra personalidad, es la que estd agredida cuando
masivamente consumimos objetos aparentemente reales o simbdlicos a través
de los suefios de otras cinematografias.

Este proceso de despersonalizacion, no es solo el resultado de una accion
puramente comercial, aunque ella le es funcional.

Estamos en presencia de una gran operacién consciente, donde intervienen
factores de enorme poder econémico puestos en juego para adocenar
espectadores, para producir una modificacion del gusto y donde la critica y el
marketing, actuando en complicidad con gobiernos de paises que renuncian a
la soberania de sus decisiones en el campo cultural, pretenden convencernos
que nuestras culturas son inferiores, desjerarquizando la produccion local para
proponer modelos que contribuyan a la instalacién de moldes predeterminados,
la aceptacion acritica y pasiva de un discurso unico en lo estético.

Se hacia necesario adoptar lo més pronto posible las medidas que
permitieran en nuestro propio territorio, que la expresion de nuestra identidad
a través del cine argentino fuera garantizada, asi como habra que ir adoptando
en el futuro otras que nos permitan enriquecernos con la diversidad expresiva
proveniente de otros pueblos.

La persistencia y masividad de un discurso tinico van siempre unidas a
un cambio paulatino de la apreciacion estética, a una modificacion del “gusto”
hasta lograr que el contenido de una lata de pelicula se convierta en el de una
lata de conservas.

Nemesio Judrez es Presidente de D.A.C., Directores Argentinos
Cinematografices e integrante del Comité de Enlace Internacional de las
Coaliciones para la Diversidad Cultural.



